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1. SAMMANFATTNING

1.1. Férutsattningar for detaljhandelsutveckling
Tilvaxt, okad efterfragan

Med en befolkningstkninga ca 1 % arligen for Eslovs kommun och en konsundtimirsy
for dagligvaror (DV) osl pa ca +1 % arligen, berakimasefterfraganckafran 756 Mkr
2007,med 44 mkrtill ca800 mkr ar 201@ch sedan ytteigare med 85 mkr till 885 miram
till &r 2015.

Motsvarande efterfragan for sallankopsvaror (SV) i Eslov var 879 Mkr ar 2007. Fram till ar
2010 beraknas efterfragan 6ka med 42 Mkr till 921 Mkr. Fram till ar 2aftas derdka
medytterligare 136 Mkr til 1057 Mkr.Allt inkl. moms och i 2007 ars priser.

utflode

Ar 2007 var utflodet av handel i Eggskommun for D\22 % motsvarandea 160mkr (d v s
som Eslovsbornhandlale utanférden egha kommunen). FG8V var utflodet annu étre,
55 % eller motsvarandea 480mkr. Eslévs kommuns lage nara kommuner med stort
detaljhandelsutbudbch storaarbetsplatser gerstor pendling Detforklarar en del av
storlekenpa utflédet. Kommunens utbud av detaljhandel ar en annan viktig faktor. For
sallankopsvaror ar utbuddtegansat bade vad galler shoppindorsta hand
centrumhandel, octiér volymhandel.

Potential

En malsattning att inom kommunen sjalv ta hand om den 6kade efterfr@gaimmlig. Att
minska utflodet kraveatt ett battre utbud byggs uppstarkare an vadbefintliga
handelsplatser kan erbjudé&dratt nddetta kravs ett varierat och intressant
detaljhandelstbud. Mer ytai lampliga lagen behovér att i forsta hand locka starka
volymhandelsaktorer till kommunen. Ett starkare dagligvaruutbuddeksavaratill hjalp
for att skapa attraktivahandelsplatser

Risker for handeln i Eslov

Sker inga storre forandringar eller férnyelse av handeln kommer den negativa
detaljhandelsutvecklingen att fortsatta. Centrum kommer att fa det svart att starka sitt
utbud mednya aktorer och volymhandeln ligger kvar pa sin mycket laga niva. Utflédet
kommeratt 6ka

6 (49)

www.tpgroup.se



1.2. Utveckling av handel, Flygstaden
Mojlig utveckling

En etablering av handel i Flygstaden kan medféra en omséattning p@ 28D mkr for DV.
Omsattningen tas i forsthand fran den 6kade efterfragan i kommemsamten minskning i
utflodet fran kommuren. Hur befintliga butiker drabbas beror pa vilka motatgarder som de
satter in.

Sallankdpshandeln karFlygstaderomsatta 250 380 mkr. | forsta hand ar det volymhandel
som bor etableras. Volymhandeln &r svag i Eslovs kommun och kan bli ett positivt tillskott.

1.3. Konsekvenser

Paverkan pa centrumhandel

Det ka inte behdva bli nagon storre paverkan. Shoppinghandekvar i centrum och de

tva stora dagligvarubutikerna kan sténet. Det ar dock viktigt att arbetened att utveckla
centrum fortsatter med alla parter inblandad€entrum och det nya handelsomradet maste
utvecklas parallellt.

Paverkan pa grannkommuner

Vi har ett $ort utflode fran Eslov idag. | forsta hand skall kooman aterta handeloch fa
fler Eslovsbor att handla p4 hemmaplan.

1.4.Utveckling av &ndel, Flygstaden/Kallebefgdlan 1, Berga
Mojlig utveckling

Byggs alla tre omradena btir det ett mycket stort tillskott av handelsyta i kommun. En
handelsdestination kaméxa fram med regionalt upptagningsomrade. Det finns méjligheter
att salja for 6ver 350 mkr dagligvaror (Ddgitre omradena. For sallankopsvaror (SV) blir
motsvarande mojligheter éver 500 mivlarknaden racker dock inte till idagnsadan
handelsdestiation tar mangar att bygga uppminst 10¢ 20 ar.

1.5. Konsekvenser

Paverkan pa centrumhandel

Vid sa stora utbyggnader ar det vanligt att &ven shopping laggs in i en extern anlaggning i
form aven galleriaeller outletbutiker. Detta far stora konsekvenstir centrumhandeln.
Troligtvis flyttar en dagligvaruaktfsom idag finns etablerad nara centrunt,i det externa
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laget. Butiker for shopping som inte hittat ratt Iage i centrum kan se mdjligheter i en extern
galleria istalletCentrumhandeln kommer affi det svart att havda sig.

Paverkan pa grannkommuner

For att fa de omsattningar som kravs i en sa stor utbyggolacupptagningsomradet storre
an Eslévs kommun. | férsta hand tas kampen ngigl grannkommuner som har starkt
utbyggd detaljhandel; Kavlingeund och Burlévs kommuner

1.6. Rekommendationer

| forsta hand tillats handel enligt forslag till detaljplan for Flygstaden.

Utbudet forstarks i Eslov.

Det finns utrymme och mojligheter for bade fortsatt utveckling av
centrumhandeln och etablering av ett stérexternt handelsomrade.

| forsta hand utvecklaBT Tnytt handelsomrade, Flygstadgior boende i Eslovs
kommun, for att tillvarata #erfragedkningen och minskatflodet.

Volymhandektableras i Flygstaden

Dagligvaruhandeln blir till stora delar omflyihg av omsattnindran befintliga
butikerinom kommuren.

Centrum utvecklas med sina forutsattningar. Har kravs en fortsatt malinriktad
satsningmed stadskarnerganisationenFler lampliga lokaler kravBetkrévs en
betydande satsning fran kommunen, fastiggsagarna och handeln

Fortsatt utveckling och utbyggnad av handel maste ske i etapper.

Malsattningen fortydligas i en handelspolicy.

Om efterfragan 6kamycket snabbt kommande tio 8Eslévs kommurkan aven ytterligare
handel utvecklas pa sikt. D&ista hand i kvOdlan 1, dar det redan finns detaljhandel idag.

Kallebergfar ses som ett reservomrade for handel pa mycket lang sikt.
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2. BAKGRUND OCH UTREIBSARBETETS GENOMRKNDE
2.1. Utredningens syfte

Overgripande

Utredningenredovisar nuvarandesfhallanden avseende detaljhandeln i Eslévs kommun
och i regionen. Allménna tendenser och trolig utveckling av handeln ar 2010 och ar 2015.

Nagra detaljer
Utredningen ger bla féljande detaljinformation.

U Overgripande kartlaggning av efterfrdgan (KU) amhkiarrens i grannkommunerna
och mer detaljerat i Eslov, idag och i framtiden.

U Bedond paverkan pa detaljhandeln i centrum av Eslév samt grannkommunerna vid
en stdrre extern etablering av mjetaljhandelsytapa 25000 kvm upill 55000
kvm, i norddstra Elov.

U Berakning av lamplig storlek av eyterndetaljhandelsyta sondelstillfér mer handel
till Eslovs kommupdelsinte paverkar centrumhandeln negativt.

U Utredningen skall ligga som underlag till ny detaljplan for del av omradet Flygstaden i
Eslov.

2.2.Uppdag och metod

Nordplans utredning bestar av dels en analys av marknadssamband,idedti@n
beddmning av lamplig avvagning av utveckling for detaljhandeln.

U Konsekvensanalys av effekter pa befintlig centrumhandel samt eventuell paverkan pa
handeln i grankommunerna vid nyetablering av handel i de planerade omradena.

U Bedodmning av vilken niva for tilkommande handel som ger acceptabel paverkan pa
centrumhandeln och anda tillfér mer handel till kommunen.

2.3.Basdata

Utredningen baseraga insamling oclanalys & data, studiebesok samt avstamningsmite
(workshops) med nyckelpersoner i kommunen.
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Moten den 28 januari och 17 februari 2009 meelpresentanter fran kommunengliljo- och
Sanhalldyggnadsavdelning, Naringakontoretoch Exploateringavdelningen

Presenation och medKSAU, kommunstyrelsens arbetsutskdién 12 mars 2009.
Nordplans analys har dessutom baserats pédistiakochinformation fran

A sSCBm befolkning och konsumtion
A HUBpublikationeré | + YRSty A { @SN 3 §her ecmhistorik2 OK H ANy
utveckling

A Befolkningsprognoser och demagi fran KAAB via Eslévs kommun

A Delar avOvesiktsplan for Eslévs kommun

A Vvagverkets planer fér kommunen.

A Nordplans tidigare utredning i handelsfragor fér kommuner i regionen och
grannkapet
Tidigare utredingom handeln i Eslovs centrum;

A HUI¢ Detaljhandelsanaly®r Eslévs kommun februari 2001

A Centrumutveckling; Eslévs kommun, Marknadsanalys och férslag pa atgarder for att
starka Esloveentrums som handelsplats 2006

A Sweco FFNS Arkitekter ABtadsbyggnasbrogram Eslév 2004

A White Stadsanalys 2006

A HUR (Handelns utvecklingsréd) rapp@®09- Hot eller méjlighet? En analys av

extemhandelns efékter pa den etablerade handeln
A Detaljhandeln i Sk&ne 2008, Svensk Handel.

Prognosar for gjorda sifferbedémningararen2010 och 2015.

Alla omséattningsuppgifter ar i 2007 ars priser inkl moms om inte sarskilt anges
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3. MEDVERKANDE

FranNordplan, utredning och rapport.

Jan JonassqiProjektledare)

Thomas Hellstrom (Huvudansvarig)
Siiri Jacobsson (Utredare)
Jame Sandahl (Back up)

Fran Eslovs kommurhar deltagit i workshops:

Hanna B&ackgren Planarkitekt

Anna Johansson Stadsbyggnadschef
Kurt Lindkvist Exploateringschef
Gunnel Herrstrom Naringslivsansvarig
Torsten Helander Planarkitekt

P4 avstamningsmotena (woskaps) har Jan Jonasson Nordphearit foredragande.
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4. DEFINITIONER

Detaljhandeln har i denna utredning indelats i tva huvudkategorier:
Dagligvaror (DV¥om innefattar mat, blommor, keftekniska artiklar m.m.

U Av dagligvaror ar ungefar 70 % livsmedel eniMgihhedelsstadgan

Sallankopsvaror (S\Hr 6vriga egentliga detaljhandelsvaror, som indelats i tva
huvudgrupper:

U Volymhandelmed séllanképsvaror (vitvaror, mobler, TV, byggvaror m.m.)
U Shopping(klader, skor, ur, guld m.m.)

Dessutom diskuteras s.k. 6vrigngiee (restauranger, banker, hantverk mm), som dock gj
omfattas av den detaljhandelspolicy som utredningen syftar till.

Till egentlig detaljhandel réknas inte verksamheter som bilforsaljning, bensinstationer,
system och apotek.

Arsomséttning:forsajning per ar inkl moms i 2004rs priser.

Butiksyta:total uthyrbar yta i kvm.

Varuhanteringsyta (vh)salf och lager yta daytor for teknik och personair bortraknade.
Yteffektivitet: omsattning inkl moms per kvm varuhanteringsyta.

Efterfragan (konsumtior)Den totalaefterfrdgani en kommun beroende pa befolkning och
konsumtion per capita. Total detaljhandel eller indelat i dagligvaruhandel (DV) och
sallankopsvaruhandel (SV). Benamns ocksa som konsumtionsunderlag (KU).

Utflode/inflode : Anger hur stor andélprocent av kommunens invanare som handlar inom
kommuren. Kommunens totala verkliga omsattning i férhallande till kommunens
konsumtionsunderlagantal invanare x konsumtion per capita).

Forsaljningsindexanvands for att ange utflode/inflodeJtgangspunk100 %. D& sker alll
handel inom kommun av kommuninvanarna.

Bpl: bilparkeringsplatser
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5. TRENDER INOM SVERNGKALJHANDEL
5.1. Nationellt

En vaxande konsumtion

Detaljhandelns forsaljning (omsattning) motsvarar ca 1/6 av Sveriges totala BNP och utgor
cirka 1/3 awden totala privata konsumtionen. Den totala detaljhand@&salningen i Sverige
uppgick till narmare 49niljarder kronor &r 20@", varav 226niljarder kranor dagligvaror

och 262miljarderkronor sallankdpsvarotJnder ar 200bkade detaljhandelns onastning

med ca 6 % Salladpssaror svarade for den starkaste tillvaxten, knappt 8 %. Dagligvarorna
nadde ocksa en imponerande arlig tillvaxt pa ca 5 %. Allt i Ipande priser (varde).

Eter 10 ars kraftig fésaljninggkning forandrades utvecklingen fréwdsten 2008.
Prognoserna anger nu betydligt mattligare utvecklingkdexmandefem aren.

Tillampade tillvaxttal for konsumtion per capita

Ar 2008 tkade i volym (fasta priser) hela detaljhandeln med 1Dadligveuhandeln
minskademed-0,7 %och sallakdpshandeln 6kadened +2,5 % Motsvarande siffror for
Eslévs kommun finns inte tillgangliga &lardplan har for utredningsarbetet vdibljande
tillvaxttal for konsumtionen per capitaom argenomnsnitt fran och med ar 2008l och med
ar 2015, dvsundertotalt 8 ar: dagligvaror + % per ar och séllankoparor+ 14 % per ar i
fasta prisef. Jfr &rsvis i féljande tabell.

Dagligvaror (DV) aren 2008¢ 2015(genomsnitt) +1% arligen
Sallankopsvaror (SV) ar 2008 +3%
ar 2009 -1%
ar 2010 0%
ar 2011 +1%
aren2012, 2013, 2014 & 2015 +2%

Beddmning autvedling for konsumtionen for areB009 och 2010 ar mycket osékra.

IyNtEFY 1)L 6{@Syal I1IFyRSto0oz é1FyRSty A {@BSNARIAS Hwnntéd . FaRFdGF FNR

2 Alla konsumtionsoch forsaljningsuppagifter i denna rapport anges inkl mafasta priser om inte annat anges.
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Olika typer av detaljhandelsplatser utvecklas olika

Detaljhandeln i stadskarnor och sma stadsdelseehar under det senaste decenniet inte

okat lika snabbt som externhandeln. Detta beror vad gé@tadskarnorna framst pa

utrymmes och tillganglighetsbrist, som motverkar méjligheten till stérre nyetableringar
samtibland ett splittrat fastighetsagandsom gor det svarare att ta ett samlat grepp.
Stadsdelscentra tappar mark helt enkelt for att de alltfér ofta ar for sma, illa lokaliserade och
omoderna.

Under senare ar har det genomforts ett stort antal renoveringar och omdaningar av
citygallerior och sadsdelscentra. Manga stora stadsdelscentra och externa kopcentra har
fornyats med anmarkningsvard framgang och med vaxande marknadsandelar som resultat. |
dagens harda konkurrens ar det vanligt en fornyelsefrekvens for kopcentrum pa ner mot fem
ar.
Detajhandelsutvecklingen kannetecknas alltmerkancentration. Handeln samlas gfora
handelsplatser i:

U stora stadskarnor

U stora kdpcentra (ofta inbyggda) eller stora stadsdelscentra

U de starka regionerna och de stora staderna

U s.k. retail parks med friliggaedch ofta stora butiker med volymhandel och ibland

dagligvaror

Om vi raknar med att Sverige har 320 kopcentra (inkl stora stadsdelscentra) sa svarar dessa
for omkring en tredjedel av detaljhandelsomsattningen i landet.

Dagligvaror etableras till stor dekternt i stormarknader och képcentra eller i stora
stadsdelscentra.

Olika typer av handelsplatser utvecklas generellt sett olika m.h.t. vilken produktgleder
konsument avseende handelsplatsens eller centrets storlek och mangfald i utbud. Trenden i
Sverige ar f.n. att stora centrum Okar sin séllankdpsvaruférsaljning mer an den allménna
marknadstillvaxtepnmedan sma tappar.

5S FfSadlr ad2N} 11 LOSYGNrz a4l RaARSt m&@Sy (i NI
AAStEf ASNIAOS¢ dahyds bankerdbibliowdkd b plavelsdriSairiiet®rning
'YRSESY @idF FI N €1 ONR I 1-eller viadbdisderBrint karivardlld A OS €
upp emot 20 %, i sma centra ofta hogre.

Dessa utvecklingslinjer for detaljhandeln foljer konsumentbatiet som det faktiskt
utvecklas eller som handeln bedémer att det kommer att utvecklas.
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Handeln foljer ocksa kundernas efterfragan pa andra satt, och blir t ex alltmer mangkulturell
med stark sortimentsbreddning och manga hogtider att fira. Ca 13 % bwatwle i Sverige

ar utlandsfodda, Eslov ca 17 % oclSkane lan ca 21 ®ranschen soker standigt nya
utbudsprofiler, f.n. garna baserade pa studier av livsstilar och trender, sarskilt i storstaderna.

Miljodebatten, stravan mot det uthdlliga samhalletjjda drivmedelspriser och oron for den
globala uppvarmningen antas komma attveéka beteendena i riktning mddrtare

resvagar. Dagens sddverkonsumtiod kan komma att dampas aven om tendensen idag &r
den motsatta. Vi har rimligtvis att se fram emdika livsstilsférandringar. Vi behandlar detta
i utredningen genom en saklig analys av alternativa framtidsscenarier, till underlag for
kommunens politiska stallningstaganden.

Internethandeln har idag ungefdr% marknadsandel och ar vaxanédadelen variear
starkt mellan branschern@v hela SV &r den ca 8 %.

Dessa tendenser géaller Sverige, men i princip aven utomlands.

5.2.Dagslage och tillbakablick pa sydvastra Skane
Allméanna trender

Detaljhandeln i framfor allt vastra Skane har utveckiaygket stark den senaste
tioarsperioden. Inképsbeteenden och etableringsinriktning har i stort sett foljt de nationella
trenderna. Flera nya detaljhandelsetableramgir pa gang i regionen antingen under
uppférande eller pa projekteringsstadiet. En uppbromsning har slegtn hosten 2008.
Utvecklingen for handeln har foljt den allmanna starka utvecklingen i regionen och lanet.
Befolkningsilvaxten de senastdem arenvar4 % for lanet ¢a 48000 invanare) och i vastra
Skaneb,3%(ca 35000 invanare)vilket innebar etttillskott motsvarande drygt Eslovs
kommuns befolkning.

Omsattning

Ar 2007 var detaljhandelns &rsomséttning i Skane #&62Xmiljarder kronor inkl moms,
uppdelat pa 28 miljarder kronor dagligvaruhandel och drygt 34 miljarder kronor i
sallankopsvaruhandeMotsvarande siffror for sydvastra Skadagligvaruhandelardrygt
15 miljarder kronor och sallanképsvaruhandeardrygt 20 miljarder kronor. Av denna
handel stod Eslovs kommun for 592 miljoner kronor dagligvandel och 395 miljoner
kronor séllanképsaruhandel.
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Befolkning och konsumtion. Utveckling av regionens detaljhandel sedan ar
2003

Fran ar 2003 har detaljhandelns omsattning i Skane lan dkat med 27 %. Dagligvaror med
20% och sallankdpsvaror med 33 %. Motsvarande siffror for Eslévs kommuotalal? %,

for dagligvaror 2 % och séallankdpsvarord82Eslévs kommun har inte riktigt foljt med i
regionens detaljhandelsutveckling. Framforallt inte nar det galler dagligvaror.

Mellan aren 2003 och 2007 har Eslévs kommun haft en befolkningsoknihd@ faochforra
aret (2008 en 6kning med 1,%. Progosen pekar pa en 6kning med 1% arligen fram: till
ar 2015, ned nagot lagre tal i inledningen och hogeein senare delenTalen ligger hogre
an snittet for Skane lan men nagot lagre an snittet fdmkaunerna i sydvastra Skane.

Med den genomsnittliga bielkningsdkningen pa ca%och konsumtionsdkningen kommer
efterfraganfor Eslovs kommuitika medi snitt ca 16Mkr arligen for dagligvaronch22 Mkr
arligen for sallanképsvaror, med lagre utvecklinghdemsta aren.

Detaljhandelsindex Eslév och Skane jmf
riket

100
95 —————> < ¢

70 —4—Skane

gg H m ——Esloy

Forsaljningsindex
~J
(%3]
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Figurl: Indexutveckling, total detaljhandeEslov och Skane lan 2002007.
Kalla: Handeln i Sveri@®07
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Utveckling av regionens dagligvaruhandel sedan 2003

Eslévs kommun han mycket svagare utveckling dagligvaruhandeln &an Skarénl Skane
har ettsvag utfléde. Nivan pa dagligvaruindex ligger undé&nets och motsvarande orters.

Forsaljningsindex

Dagligvaruindex Eslév och Skane jmf riket

70 Skane

i 5| OV

2003 2004 2005 2006 2007

Figur2: Indexutveckling, dagligvaruhandel, Eslov och Skane 1an@Q087. Kalla: Handeln i Svege

2007

Utveckling av regionens sallanképsvaruhandel sedan ar 2003

Eslovs allankopsaruindex ligger pa en lag nivdtvecklingen Eslovs kommuhar inte
riktigt foljt utvecklingen Bkane lan

Forsaljningsindex

Sallankdépsvaruindex Eslov och Skane jmf
riket

100 —QT-‘ = S
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Figur3: Indexutveckling, sallank&paruhandel, Eslov och Skane lan 202807 Kalla: Handeln i
Sverige2007
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5.3. Mojlig/tankbar utveckling till ar 2015

Ar 2008 6kade i volym (fasta priser) hela detaljreindned 1,1 %. Dagligvarnminskade

med - 0,7 % och sallankdpsvarokademed+2,5 % Nordplan har som namnts for
utredningsarbetet valt foljande tillvaxttal for konsumtionen per capita song@nsnsnitt

fran och med ar 2008 till och med ar 2015, d v s under totalt 8 ar: dagligvaror + 1 % per ar
och sallankopgarori genomsnitt+ 1,4 % perrd fasta priser.

N&je och restaurang har historiskt haft en stabil 6kning@& % per ar, och vi ser inte nagra
indikationer pa att denna utveckling skulle avstanna.

Befdkningstillvéaxten for Esléirutses enligt ovan ligga p&% per &F under perialen fram
till &r 2015

Av den totala efterfragetillvaxten tar elektronisk handel (internethandel) postorder 1 till
2 miljarder kr per amed stora branschvariationer. Denna tillvéver hittills utgjort en lite

del av de wan angivna tillvaxttaleNordplan bedémer att den elektroniska handeln
kommer att vaxa som nischprodukt. Pa lang sikt kan nischen bli betydande. Mojlayein sk
rakna med att enandeln iMkr vaxer lite snabbare framéver, nar tekniken mognat och
konsumenten lart sig skilja pa bra odéliga ehandelsforetag. Idag ar arsomsattningen av
detaljhandelsvaror 6ver natet c&20 miljarder kr.

Utbver att internethandeln sa sakta tar marknadsandelen erbjuder natet ocksa en
rationaliseringsmajlighet for inkdpsplanering.

3. .
Kalla: Eslévs kommun.
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6. ESLOV OCH DESS DIEIBNDEL IDAG

6.1. En vaxande kommun

Eslov ligger i Mellanskanigkanten av den vaxande vastra delen av Skane och den
inre/nordostradelen av Skaneom har en lugnare utveckling.

Det &r @ 25 minuter fran Malmo eller 1020 minuter fran Lundned bil eller tagbuss. E22
gar rakt genom kommunemen Eslovs tatort ligger nagra kilometer vid sidamien.
Stambanan passerar Eslddera rikstag stannar och region/lokaltagtrafiken ar titt bo i
kommunen och pendla till arbetsplatser/utbud i andra kommuner gar Boendekostaden
generellt &r ocksa till fordel for kommunen.

Eslov har 3123invanare(dec 2008)Av kommunens befolkningstal star Eslovs tatort for ca
30% eller drygt 1D00 invanare. Marieholm kommer dareftei320 invanare, Stehaged2
120invanae ochLoberodmed 1 890invanarear de storstaatorterna. Kommunen ar stor

till ytan, vilket gor att formindre orteroch invanarear Eslov inte alltid den narmsta storre
orten.

Inkomstnivan Esléviggerpa 95 % i index jmfikets niva Skandiggerpa 98 %.
Kommunerna sydvast ofeslovhar en hdgre niva och de i norr en nagot lagre

Invanarna i kommunehar en nagot lagre medelaldet),1 ar, i jamforelse med hela Skane
lan, 40,8 &

Befolkningstillvaxten beraknas till ungefa@denligt prognos.

“Kalla: sCB
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6.2. Eslov i sin region, detaljhandelns ath utfléden

Utveckling av Eslovs dagligvaru-, séllankbpsvaru- och totala detaljhandel i
relation till riket

Indexutveckling Eslov jmf riket

100
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90 —=
85
80

;(5) —&— Sallankdpsvaror
65 éH\i —— Total detaljhandel
60 .

55 Dagligvaror

50

454\@*@%

40

Forsaljningsindex
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Figur 4 Indexutveckling for Eslovs detaljhandel reltivt riket 2Q087.
Kalla: Handeln i Sverige

Eslov har ett utflode av handel till andra kommuner.dadjningsindex var for ar 20062 %
dvs ett utflode pa 386 avheladetaljhandeh relativt for riket och35 %relativt lanet.
Uppdelatar motsvarane siffror for dagligvaruhandeld8 %, vilket innebar ett utflode pa 22
% relativt riket och 1%6 relativt lanet. For sélladksvaror ar forsaljningsindex 4svilket
innebar ett utflode pa 596 redtivt riket och lanet.

Utflodet ar relativtstort vad galler dagligvaruhandeln och beror pA kommunens eget utbud
och styrkan i konkurrerande utbud i kommuner intill. Har férklarar Eslovs kommuns lage
nara flera starka utbud i andra kommunen del av utflodet. For sallanképsvaror gors mer
an halfen av alla inkdp i annan kommun an Eslév. Har ar kommunens lageastarre
betydelse men kommunens egeglativt begrdnsadeitbud av sallanképsvaruhandel har
ocksastor betydelse.

| absoluta tal har Eslov ett utflode dagligvaruhandel pa ce60Mkr/ar. For sallankopsvaror
ar utflodetca 480Mkr till grannkommunerna som Lund, Kavlinge Burlév och Malmé.
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6.3. Dagens detaljhandel i Esldégen omsattning
Centrum

| centrum ligger de flesta sallankopsvarubutikerilhstorsta delen shoppingbiker.
Berakna omséttning &r c800Mkr.

Ica Kvantum och Coop Extra, 6ster respektive vaster om centrum ar de stora
dagligvarubutikerna. | centrum finns dven nagon mindre servicebutik. Kvantum och Extra
beréknas tillsammans salja for ca 284r.

Bild 1 Centrum framorr Norregatan.
Berga

Har ligger Berga lagprismarknad i ett exteége vid infarten till centrum och vag 113. Har
saljs bade dagligvaror och sallankdpsvaror pa en yta awoa kvm. Pa Berga finns dven
volymhandeldock i mindre omfattning.

T "
LT Bel AN

e —

-

Bild 2 Berga lagprismarknad, Eslov
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Sallerup

En storre dagligvarubutik finns etablerad héar, Sallerups lagprismarknad. Butiken har i forsta
hand rollen som dagligvarubutikifde som bor i sydvastra Esloym&attning bedéms till ca
70Mkr. Inga sallankopgarubutiker finns i omradetParkeringinnsframfor butiken.

Bild 3 Sallerups lagprismarknad, Eslov
Ica Kvantum

Ar etablerad strax dster om jarnvagen och utgér den dstligaste delen av cerfrum.
tillbyggnad pa 740 kvm planerdstill Kvantum finns ocksa sallkdpshandel, bla
Overskottsbolageten zoobutik en fargbutik och Ad Centesom séljer bildelar. Storre
parkeringfinnsintill butiken.

|W'mnmu

mi 2
|

Bild 4 Ica Kvantun, Eslov
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Coop Extra

Fore detta Domus i Eslov som bytte skepnad for nagot ar sedan. | forsieskbs
dagligvaror men en avdelning for fritid/bygg finosksa.En $6rre parkering finns bakom
butiken.

Bild 5 Coop Extra, Eslov
Netto

Tva butikeffinnsetablerade i Eslovs centralort. Bada butikerna med narbutikslagen for
boende och vispasserand trafik. Parkeringinns framfor butikerna

Bild 6 Netto, Pal Klemeds vag i Eslov
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